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Biatlystok, dnia 26 listopada 2018r.

W dniu 23 listopada 2018 r. do Bialostockiej Fundacji Ksztatcenia Kadr wptynety zapytania
dotyczace postepowania - znak postepowania: 19/CM/DZ/RPOWP/2018. Dziatajac zgodnie z art.
38 Pzp Zamawiajacy jest zobowigzany udzieli¢ wyjasnien. Tre$¢ pytan Wykonawcy w oryginalnym
brzmieniu wraz z odpowiedziami udzielonymi przez Zamawiajgcego znajduje sie ponize;j.

Pytania z dnia 23.11.2018r:

Pytanie 1.

W SIWZ jest zapis, ze przedmiotem zamoéwienia jest ,usfuga content marketing dla kampanii
promocyjnych z elementami CI obejmujgca opracowanie indywidualnych pakietéw dotyczgcych
promocji i rekrutacji dla 10-ciu szké? zawodowych ...” natomiast w punkcie 13. Pkt. 13.2. 2)
znajduje si¢ informacja o koncepcji kampanii promocyjnej, w zwiazku z czym zwracamy sie z
prosba o wyjasnienie czy koncepcja ma dotyczyé wszystkich 10 szkét czy ma zostaé przedstawiony
ogolny zarys koncepcji kreatywnej? Jesli koncepcja ma dotyczyé 10 szkét prosimy o ich wskazanie.

Odpowiedz:

Zgodnie z pkt. 13 ust. 13.2 ppkt 2 Wykonawca wraz z oferta zobowigzany jest przedtozy¢ pisemne
opracowanie, jakim jest koncepcja kampanii promocyjnej. Natomiast w pkt. 16 ust. 16.3 ppkt. 2
Zamawiajacy wskazuje, iz Obowigzkiem wykonawcy jest przedstawienie wraz z ofertq koncepcji
kampanii promocyjnej. Koncepcja kampanii promocyjnej stanowi integralng czesé¢ oferty, bowiem
przedlozone przez Oferenta pisemne opracowanie bedzie przedmiotem oceny w ramach kryterium
K: Koncepcja kampanii promocyjnej. Koncepcja kampanii promocyjnej ma by¢ przyktadowym
opracowaniem, przedstawiajacym ogolny zarys koncepcji dotyczacej szkoty zawodowej. Zgodnie z
trescig pkt. 16 ust. 16.3 ppkt. 3 Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie w ramach kryterium
odpowiednig liczbe punktéw za wskazane ponizej elementy skladowe koncepcji kampanii
promocyjnej takie jak:

a) Hasto reklamowe szkoly — 5 pkt, jesli oferta bedzie zawierata dany element,

b) Slogan szkoly - 5 pkt, jesli oferta bedzie zawierata dany element,

c) Key visual - graficzny motyw przewodni marki - 10 pkt, jesli oferta bedzie zawierata dany
element,

d) Kanaly komunikacyjne - 10 pkt, jesli oferta bedzie zawierata dany element.

e) Dopasowanie do grupy docelowej poprzez wymienienie argumentéw motywujacych grupe
docelowa do podjecia ksztalcenia w szkotach zawodowych - 10 pkt, jesli oferta bedzie
zawierata dany elementy.

Odwotujac sie do kwestii zwigzanej z przekazaniem listy szkét, Zamawiajgcy informuje, iz zgodnie
z trescig zapiséw Zatgcznika nr 1 do SWIZ - SOPZ CM_DZ, przekaze w dniu zawarcia umowy
wszelkie niezbedne materialy do realizacji przedmiotu zamowienia, tj. liste 10—ciu szkot
prowadzacych ksztatcenie zawodowe wskazanych do opracowania pakietu CM.
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Zwracamy si¢ z prosbg o wyjasnienie czy na materiatach graficznych, ktére przygotowujemy ma
znajdowa¢ si¢ logotyp BFKK? Czy maja pojawi¢ sie inne logotypy np. Wojewédztwa Podlaskiego
lub unijne?

Odpowieds:

W ramach opracowanych indywidualnych pakietéow Wykonawca opracowuje wzory wskazanych
elementéw, ktére nie zawieraja wskazanych w pytaniu logotypéw. Wszystkie elementy zgodnie z
zapisami SOPZ pkt. Il Zakres zamdéwienia i szczegélowe wymagania Wykonawca zobowiazuje sie
do konsultacji wskazania wymienionych wyzej elementéw pakietu promocyjnego III 1) pkt. 1-6.
Musza one zosta¢ opracowane i skonsultowane ze szkola, przez konsultacj¢ Zamawiajacy rozumie
minimum 2 spotkania zespotem ds. promocji wskazanym przez Dyrektora.

Pytanie 3.
Wedtug SOPZ grupy docelowe to uczniowie, rodzice i kadra szkoly. Jak definiuje sie grupe

docelowg w przypadku uczniéw, czy sg to uczniowie szkét podstawowych, srednich, zawodowych,
technikum?

Odpowied?:

Zgodnie z trescig SOPZ pkt. III Zakres zaméwienia i szczegblowe wymagania w ppkt. 1 Cel
postepowania wskazano, iz kampania i opracowane tresci beda wykorzystywane wsréd oséb
»zwigzanych z dang branza zawodowg i mozliwym ksztalceniem zawodowym™, co oznacza w
szczegOlnosci, ze planowang grupa docelowa sa uczniowie klas I-III szkél gimnazjalnych
wojewodztwa podlaskiego, rodzice uczniéw, uczacych sie w gimnazjach uczestniczacych w
projekcie, ponadto doradcy zawodowi, psychologowie, pedagodzy oraz dyrektorzy szkoét i pozostata
kadra pedagogiczna szkot gimnazjalnych, jak réwniez pozostata kadra dydaktyczna technikéw oraz
zasadniczych szko6t zawodowych.
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Kierownik Zamawiajgcego lub osoba upowazniona

Katarzyna Dotkin

Asystent dg. yamdwieri
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